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"Com o envolvimento das suas cadeias produtlvas,_
pomdas pela academla, o Bl' as:l comega a trilhar o
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§ Visao geral criada por IA
) Ouvir

Cadeia produtiva é o conjunto de etapas que envolvem a produgao de um
bem ou servigo, desde a extracdo da matéria-prima até a distribuicao do
produto final ao consumidor. ¢

A cadeia produtiva € um conceito sistémico, que considera que a producao de
bens € um processo composto por etapas sucessivas, onde nenhum agente
atua de forma isolada. A chave para o desenvolvimento da cadeia € aumentar
a sinergia entre os seus elos. ¢
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. Editorial

ntes de entrarmos no mérito do presente
editorial, destacamos que em meados de
2024, o Global Shrimp Council (conselho
global do camario), criado em 2023, com
o objetivo de harmonizar os interesses da indistria
global de camarao, através de uma visio sistémica,
ressaltando para o consumidor global, que camarao
é uma proteina de alta gqualidade nutricional e de
elevado apelo gastrondmico, produzida em sistemas
sustentiveis, recentemente elegen seu primeiro con-
selho de 15 pessoas, que incluiu, além dos 2 (dois)
fundadores (David Castro - Manta Bay e Gabriel
Luna - Glunashrimp), 11 {onze) outros representan-
tes dos maiores produtores de camario e 2 (dois) dos
importadores tradicionais (EUA e Furopa).

Inclusive, ja nas discussoes do 2° Forum Global
de Camario realizado na India, em julho 2024, o
tema central, girou em torno do chamamento as
liderangas setorial a nivel mundial, sobre como ain-
distria do camario marinho cultivado, que produz
e fornece uma proteina saudavel e ecologicamente
sustentivel, pode continuar a crescer, para stender
acrescente d d dial i
sustentabilidade econdémico-financeira.

MNesse contexto, foram apresentadas diversas opi-
nides, sempre ressaltando a importancia de se en-
caixar o camarido marinho cultivado, na agenda do
“alimento azul®, chamando a atencgao para a neces-
sidade do setor camaroeiro se inspirar no exemplo
do salmao, para se tornar uma das proteinas nobres
e sustentiveis do futuro, destacando inclusive, a
necessidade de se trilhar o caminho, de forma que
“o rosa, possa encont o laranja”.

Ao final, o foco prioritario das sugestdes para nor-
tear uma campanha de incentivo ao aumento do
consumo de camarao, teve como recomendagies a
realizagao de uma campanha de marketing global,
enfocando: (1) criar wuma marca, para uma catego-

comai

Preocupagdes da Carcinicultura
Brasileira e Mundial!?

Itamar Faiva Recha, Presidente do ABCC
Eng? de Pesca

o Camario” nos carddpios do setor de servigos de
alimentagio; (8) fazer do camario uma marca
de amor, além do mero reconhecimento ou pre-
fermcia gastrondmica, de forma a evocar fortes
i is e lealdade por parte de seus
consumidores; (9) contribuir para que a maré me-
lhore para toda a cadeia produtiva do camaréo e,
(10} tornar a inddstria do camardo maior e melhor.

Evidentemente, que no nosso licido e abalizado
entendimento, o desafio presente, do ponto de vista
global, serd a ampliagio do consumo de camario nos
principais mercados importadores e consumidores,
notadamente na China, EUA, UE, Japao e Brasil, mas
com a atengio e foco na abertura e ampliagao do
consumo nos mercados emergentes € com potencial
de crescimento, a exemplo da Indonésia e [ndia, esta
altima, com a maior populagao mundial e que con-
some apenas 100 gramas de camario per capita por
ano, mas que a exemplo da China e Brasil, pode vir
ase tornar um importante consumidaor.

No caso particular do Brasil, que embora o mer-
cado interno, tenha tido um papel de fundamental
importancia, na recuperagio e crescimento setorial,
entre 2016 (60.000 ) e 2023 (180.000 t), ndo temos
dividas que devido a falta de planejamento, de um
lado, pela miopia do topo da cadeia produtiva e, de
outro, pela expressiva e desorganizada participagio
dos micros e pequenos (85%) produtores, a alternati-
va de curto prazo, serd aumentar a oferta de camario
processado e com valor agregado, nas vendas inter-
nas, mas que, de qualguer forma, a médio prazo,
serd inevitavelmente, o retorno as exportagioes, soh
pena de estrangulamento do mercado e mesmo, de
um colapso setorial.

Messe sentido, nio temos dividas, que no contexto
internacional, o objetivo prioritirio da carcinicultu-
ra brasileira, serd a exportagio de 40% da produgio
brasileira de camarao inteiro, nas classificagies

ria sem marca; (2} d que Gofazbem peq cdias (T0-80, 80-100 e 100-120), notada-
4 saude; (3) reinventar o marketing para consu- mente para a China, para atender a gigantesca base
de fo; (1) educar os da sua pirimide consumidora, sem competir com o

sobre como preparar o camario; (5) fazer dn ca- Equador{25-45 gramas) e India (18-25 gramas), seus
mario uma experiéncia g principais fornecedores de camarao em 2023 e 2024.
(6) construir uma dupla narrativa, tanto para Ja no front interno, os desatios, em curto e mé-
COmMo para ({7) “Destacar dio prazos, serd ampliar o percentual do camario

aaUDESC

@abecamaran « Ao X341 4 3 - Novessbro 2024

processado, dos atuais 40% para 80%, de forma
que, sua produc¢ao projetada, de 500.000 t (2030),
seja exportada 40% (200.000 t), o que reduzird a
pressdo sobre o mercado interno, que por sua vez,
seja abastecido com 20% de camarao fresco e 80%
com camarao processado, com valor agregado, cujo
aumento da vida de prateleira, permitird a ampla
interiorizacdo da sua distribuicao e do seu consumo.

40% - 72.000 t processadas
60% - 108.000 t venda “na porteira”
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f Visdo geral criada por I1A

) Ouvir

A cadeia produtiva do frango no Brasil € composta por uma série de
operagoes que culminam na produgao de bens. Ela pode ser dividida em
trés areas principais: Producao de insumos, Industrializacao, Comercializacao
e distribuicdo. ¢

A cadeia produtiva do frango de corte no Brasil € caracterizada por:

¢ A presencga de milhares de produtores, empresas beneficiadoras e
exportadoras ¢

» A utilizacdo de sistemas modernos de planejamento, organiza¢ao e
coordenacdo ¢

e Aincorporacao de novas tecnologias ¢
¢ A possibilidade de uma estrutura organizacional verticalizada

¢ O rapido ciclo produtivo
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1 Gréos 3 Granjas/Produtores q Abatee

Compra de insumos, como soja,
milho e éleos de produtores
selecionados.

%55

8 Consumidores

= UDES

Com um amplo portfélio de
marcas e produtos
convenientes, praticos,
saborosos e seguros.

Fonte: https://www.brf-global.com/sustentabilidade/bem-estar-animal/cadeia-produtiva/

2 Fabrica de Ragbes
Producdo de racdo de alta
qualidade nutricional,

7 Varejo

Produtos finais presentes nas
redes de mercados, pequenos

e médios varejos, empresas
restaurantes e atacadistas.

Integrados

Os incubatérios e granjas
seguem codigos e normas de
seguranca, qualidade, meio
ambiente, direitos humanos,
bem-estar animal etc.

6 Operagdes Globais
Exportacbes para diversos
paises, além de producdo
direta em fabricas locais.

Industrializacao

Apds o abate, a carne é
processada e embalada, sendo o
processo todo monitorado para
garantir a qualidade e a
seguranca.

Centro de

Distribuicdo

Extensa rede de Centros de
Distribuicdo Globais, além de
parceiros logisticos com
rigoroso controle na
estocagem e transporte de
produtos.
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CUSTO STANDARD DO FRANGO (3,1kg vivo)

Brazilian Standard Broiler Cost Nl
R$/kg 2023 2024 US$/kg
=
R$S5,45
R$5,20
R$4,95
R$ 4,74 R$ 4,74
R$4,70 Rodos
R$ 4,52
R$4,45
R$ 4,27
R$4,20
R$ 4,05 M 2540185402
RS 3,88 |4
R$3,95 R$ 3,91 =TH as 3,85
[/ s
R$3,70
rass g g 2 8 g 2 % 3 9 g
- e o P = ) P ) - < <
2 2 b4 2 2 2 e 2 z 2 2
R$3,20
Jan Fev Mar Abr Mal Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

*0 custo standard do Frango da Agri Stats é calculado com base
nos pregos disponiveis para avicultura em geral no Brasil.
*Valor do Délar considerado é de R$5,50. «
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AQUACULTURE BRASIL

Noticias

O 04 de Novembro de 2024 T Jade Vieira Plastina

312 EDIGAO DO INFORMATIVO ECONOMICO DA AQUICULTURA DISPONIVEL PARA
DOWNLOAD GRATUITO

Categorias

- Cultivo de Algas
ULTIMAS = , o g
NOT!CIAS : > ' Cultivo de Camardes
g : 2 d : : Cultivo de Moluscos
Cultivo de Peixes

Geral

Inovacao

- o X ‘. i~ Legislacéo 0 Chame no WhatsApp

Fonte: https://www.aquaculturebrasil.com/noticia/896/31-edicao-do-informativo-economico-
da-aquicultura-disponivel-para-download-gratuito
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O R
= INFORMATIVO ECONOMICO DA AQUICULTURA s e

i 2 Joinville
Epagri Nimero 31 — Novembro 2024

DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO E INOVAGAD

\

O objetivo deste informativo é divulgar informacdes e resultados de trabalhos da area de economia,
principalmente da aquicultura catarinense, contribuindo para motivar e estimular técnicos e produtores a adotar
avaliagcdes econdmicas nos planejamentos e nas tomadas de decisdes.

J
.

~

Mensagem dos autores

Estamos chegando com a publica¢io do trigésimo primeiro informativo e nele destacamos o resultado do més de outubro/24
do custo de produg¢do do monocultivo de tildpia padronizado como referéncia média para as regides de Chapeco e Joinville, os
parametros, as memdrias de célculos, o resumo do resultado final do cdlculo do custo de producdo para as duas regides e a
variagdo em relagio ao més de setembro/24. Apresentamos uma andlise do comportamento dos indicadores econdmicos dos
ultimos 12 meses, a se¢do: Aconteceu, a agenda, dica de leitura e os pregos do filé congelado nos varejos de Chapecé e Joinville.
Seguimos com a Secdo: Nossas Receitas, que é um espago para divulgar receitas e estimular ainda mais o consumo de pescado
cultivado.

Ficamos a disposi¢do para comentdrios e contribuicdes, este trabalho estd em constante construgdo! Boa Leitura!

~
J

Avaliagdo mensal do custo de produgdo do monocultivo de tilapia-do-Nilo
(Oreochromis niloticus) das regides de Chapecé e Joinville em Santa Catarina

Jorge de Matos Casaca — Fernanda Queiréz e Silva

O principal sistema de piscicultura comercial praticado em Santa Catarina € o monocultivo de tilapia, apesar de ser
tecnificado, ha poucos trabalhos que avaliam o custo de produgdo dos cultivos, deixando duvidas quanto a sua viabilidade
econdmica.

o g'

SRUDESC <A

FENACAM24




%{: Informativo Economico da Aquicultura .. e p—
ot Nuamero 31 - Novembro/2024 S Joinville
Custo de producao do monocultivo de tilapia nas regides de Chapeco e Joinville/SC (Outubro/2024)
Indicadores técnicos e econdémicos Joinville
Area do viveiro ha 0,50 0,30
Quantidade produzida kg 9.600 5.760
Quantidade de alevinos estocados Numero 15.000 9.000
Densidade de estocagem inicial peixe,"m2 3,00 3,00
Peso médio final kg 0,80 0,80
Taxa de sobrevivéncia % 80 80
Taxa de crescimento g/dia 2,66 2,66
Periodo de cultivo Dias 300 300
Produtividade do cultivo kg/ha/ano 23.360 23.360
Conversao alimentar (kg racao/kg peixe) kg 1,50 1,50
Receita Bruta (RB) R$/kg 7,75 8,14
Custo Operacional Efetivo (COE) R$/kg 5,64 5,99
Custo Operacional Total (COT) R$/kg 6,14 6,71
[Custo Total (CT) R$!k9 6,51 7,09 |
Margem Bruta Unitaria (MBU) R$/kg 2,11 2,15
Margem Bruta (MB) % 27,28 26,37
Margem Liquida Unitaria (MLU) R$/kg 1,61 1,43
Margem Liquida (ML) ou Indice de Lucratividade (IL) % 20,71 17,56
Producio de Nivelamento (COT) kg 7.611,53 4.748,71
Preco de Nivelamento (COT) R$ 6,14 6,71
Periodo de Recuperacao do Capital Ciclos 2,22 2,21
Custo de implementacao do projeto R$ 41.914,60 24.216,86 é\
Créditos: Jorge de Matos Casaca e Fernanda Queiroz e Silva .
N
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X2 peixebroficial « Seguir

Indicador de Precos da Tilapia

peixebroficial Confira o Indicador de Precos da Tilapia!

PEIXE B
-, i)
‘v(: Divulgado no dia 14 de novembro de 2024.
P'XEBK cerea
#PeixeBR #tilapia #indicadordeprecodatilapia #Cepea
REes povesl SEARAL MENSAL 5d Ver tradugao

LAGOS 7,19 -2,71% -7,70%
PARANA 7,67 -2,17% -3,64%

PARANA 8,97 1,13% 0,56*
DEMINAS | 7,66 -1,16* -3,77*
TG phmanniga. 7,29  -1,22% -6,18%

PATROCINADORES . Q V m

oo gt e S

—

e o e Curtido por aguaviva_piscicultura e outras pessoas
ha 5 dias

@ Adicione um comentario...

PEIXEBR.COM.BR
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Quanto o consumidor esta pagando pelo quilograma do filé de tilapia congelado?
Levantamento realizado no mercado varejista das cidades de Chapeco e Joinville/SC no final do més de
+  outubro/24, foram identificadas diversas marcas de filé de tilapia congelado, com apresentacdo de
" embalagens, pesos e precos variados. Os valores convertidos para R$/kg, nota-se uma grande diferenca
entre o maior valor (RS 74,95) e o menor valor (RS 47,25). Varias questdes poderiam ser discutidas, dentre
?é elas: o que explica pregos tdo diferentes?; varias opg¢des de marcas disponiveis ao consumidor, isso é bom?;
1_ '4;;-'% o mesmo produto com cinco apresentagdes de pesos individuais diferentes, seria uma estratégia das
empresas? Com a palavra os especialistas em mercado varejista, quem se habilita a explicar essas questdes.

Chapec6/SC
Apresentacao Descrig¢ao do produto Preco R$/unidade Preco RS/kg
Marca: Sabor Fish - SISBI-POA
Municipio: Caxambu do Sul/SC (0,8kg) 49,90 62,38
Filé de Tilapia sem pele congelado (0,8kg) 52,99 66,24
Peso: 400g e 800g
Marca: Aurora - SIF (0,8kg) 54,90 68,63
Municipio: Palotina/PR (0,4kg) 26,90 67,25
Filé de Tildpia sem pele congelado (0,4kg) 29,90 74,75
Peso: 400g, 800g e 2kg (2,0kg) 129,90 64,95
Marca: Rio Vivo - SISBI-POA (0,8kg) 45,90 57,38
Municipio: Descanso/SC (0,8kg) 56,99 71,24
Filé de Tilapia sem pele congelado (0,4kg) 24,89 62,23
Peso: 400g e 800g (0,akg) 25,99 64,98
Marca: Impescal - SIE
Municipio: Unido do Oeste/SC (0,4kg) 18,90 47,25 ' ~
Filé de Tilapia sem pele congelado (0,4kg) 22,99 57,48 6
Peso: 400g e 800g . ‘

'
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Chapecé/SC

Apresentagdo Descrigiio do produto Prego R5/unidade Preco RS/kg
r- & ! Marca: Sabor Fish — SISBI-POA
g Municipio: Caxambu do Sul/SC {0,8kg) 49,90 62,38
= Filé de Tildpia sem pele congelado (0,8kg) 52,99 66,24
H Peso: 400g e 800g
Marca: Aurora - SIF (0,8kg) 54,90 68,63
i Municipio: Palotina/PR (0,4kg) 26,90 67,25
Filé de Tildpia sem pele congelado (0,4kg) 29,90 74,75
Peso: 400g, 800g e 2kg (2,0kg) 129,90 64,95
Marca: Rio Vivo — SISBI-POA (0,8kg) 45,90 57,38
Municipio: Descanso/SC {0,8kg) 56,99 71,24
Filé de Tilipia sem pele congelado (0,4kg) 24,89 62,23
Peso: 400g e 800g (0,4kg) 25,99 64,98
Marca: Impescal - SIE
Municipio: Unido do Oeste/5C (0,4kg) 18,90 47,25
Filé de Tildpia sem pele congelado (0,4kg) 22,99 57,48

Peso: 400g e 800g

Marca: 5eara — 5IF

Municipio: Perdizes/MG (0,6kg) 43,99 73,38
Filé de Tildpia sem pele congelado

Peso: 600g

Marca: Copacol - SIF (2,0kg) 105,90 52,95
Municipio: Nova Aurora/PR (0,8kg) 47,99 59,99
Filé de Tildpia sem pele congelado (0,8kg) 39,79 49,74
Peso: 400g, 800g e 2kg (0,4kg) 24,99 62,48
Marca: Golfo Pesca- SIF

Municipio: Navegantes/5C (0,Bkg) 44,90 56,13
Filé de Tildpia sem pele congelado

Peso: 800g

Marca: Albani - SIE

Municipio: Saudades/5C (0,4kg) 21,90 54,75
Filé de Tildpia sem pele congelado

Peso: 400g

Marca: Vitalmar — SIF

Municipio: Itajai/sC (0,8kg) 45,90 57,38

Filé de Tildpia sem pele congelado
Peso: 500g e 200g

Marca: Paturi - SIF

Municipio: Toledo/PR (0,4kg) 22,49 56,23
Filé de Tilipia sem pele congelado (0,4kg) 26,99 67,48
Peso: 400g
Marca: Buriti - SIF
Municipio: Massaranduba/sSC (0,8kg) 38,99 48,74
Filé de Tildpia sem pele congelado
Peso: B00g
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JoinvillefSC

Descrigdo do produto Preco RS/unidade Preco RS/kg
Marca: Aurora - 5IF

Municipio: Palotina/PR (0,4kg) 29,98 74,95
Filé de Tilapia sem pele congelado

Peso: 400g, 800g e Z2kg

Marca: Copacol - SIF (0,8kg) 39,79 49,74
Municipio: Nova Aurora/PR (0,4kg) 27,99 69,98
Filé de Tilapia sem pele congelado (0,4kg) 25,99 64,98
Peso: 400g, 600g, B00g e 2kg (0,9kg) 22,98 57,45
Marca: Seara — 5IF (0,6kg) 38,90 64,83
Municipio: Perdizes/MG (0,6kg) 39,90 66,50
Filé de Tilapia sem pele congelado (0,6kg) 43,90 73,17
Peso: 600g (0,6kg) 29,90 49,83
Marca: Sadia - 5IF

Municipio: Perdizes/MG (0,4kg) 27,50 68,75
Filé de Tilapia sem pele congelado (0,4kg) 28,99 72,48
Peso: 400g

Marca: Bruder — SISBI-POA

Municipio: Urussanga/scC (0,9kg) 26,38 65,95
Filé de Tilapia sem pele congelado

Peso: 400g

Marca: Rio Vivo - SISEI-FOA

Municipio: Descanso/SC (0,4kg) 19,90 49,75
Filé de Tildpia sem pele congelado

Peso: 400g e 800g

Marca: Buriti - SIF

Municipio: Massaranduba/sC (0,8kg) 37,89 47,36

Filé de Tilapia sem pele congelado
Peso: 800g

Jﬁ g’ )
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Analise do mercado do filé de tilapia congelado

Os pregcos medios do filé de tilapia congelado nos varejos no més de outubro ficaram errI 61,71 R$/kg em Chapecod e de 63,04 RS/kg iem
Joinville;

O menor preco do quilograma do filé congelado em Chapeco foi da marca Impescal em embalagem de 400g, e o maior prego foi da

marca Aurora em embalagem de 400g. O menor pre¢o do quilograma em Joinville foi da marca Buriti em embalagem de 0,8kg, e o maior
preco foi da marca Aurora em embalagem de 400g;

Em Chapecd foram encontradas 11 marcas diferentes de filé de tilapia congelados, enquanto em Joinville apenas 7 marcas;
Faca as contas na hora de decidir a compra, nem sempre o menor valor significa o melhor prego, compare o valor por quilograma.

Preco médio: RS 62,37/kg “Leva ao equilibrio do produtor,
industria, mercado e
***Tilapia inteira: RS 9,25 consumidor”.

***Custo do produto: RS 27,75
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MARGEM BRUTA MEDIA MENSAL, EM R$/KG COMERCIALIZADO,
DAS PROPRIEDADES ACOMPANHADAS PELO CEPEA

Morada Nova
O CDOCOED

set/ RSQ 83 RSQ 25 RSE [18

out/23 RS2,90 RS 4,07 RS 2,31

nov/23 RS 2,66 RS 4,08 RS 2,35

jul/24 RS1,22 RS 3,14* RS 137

ago/24 RS1,17* RS 3,15* RS1,27

6

‘j'

set/24 RS 0,97 RS 3,06 RS117

u * ERRATA: Os valores sinalizados passaram por revisdo de dados e foram
n alterados em comparacac aos divulgados no ultimo relatorio. Farte: Cepea/Exalg-LISP
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PRECO CARNE NO ATACADO DA GRANDE SA0 PAULO

Carcaca Bovina Carcaca Suina Frango Inteiro Resfriado Tilapia Eviscerada
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Brasil (2023) Volume (t) Preco médio (RS) Valor (RS)
Tilapia (Oreochromis niloticus ) 579.080 7,76 4,493.660.800,00
Camarao marinho (Litopenaeus vannamei) 180.000 21,6 3.888.000.000,00
Brasil (2023) Volume (t) Preco médio (RS) Valor (RS)
Tilapia (Oreochromis niloticus ) 579.080 7,76 4.493.660.800,00
Camardo marinho (Litopenaeus vannamei) 180.000 25,00 4,500.000.000,00
Brasil (2023) Volume (t) Preco médio (RS) Valor (RS)
Tilapia (Oreochromis niloticus ) 579.080 7,76 4,493.660.800,00
Camarao marinho (Litopenaeus vannamei) 180.000 30,00 5.400.000.000,00
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IPamperamnos do

TILAPIAS a R$1,30/kg 0 Animo dos
Assim querem t POSS‘V!L? tilapicultores no

os frigorificos. I
Parana foi

abalado com os
baixos precos
ofertados pela
tilapia ao final da
safra passada
(entre RS 1,10 a
1,40/kg)...

Flletagem de Tambaqui:
Cortes aprimorados abrem mercado para peixes redondos

— Lambari: |
g Ranicultura: %‘“ ’
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Volume (t) Preco médio (RS) Valor (RS)

180.000 21,6 3.888.000.000,00
180.000 25,0 4,500.000.000,00
180.000 30,0 5.400.000.000,00( 1.512.000.000,00

RS 1,5 bilhdo/ano

&’
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Go gle quanto custa uma publicidade no bbb X = § @ Q

Todas Videos Imagens Noticias Shopping Web  Livros ¢ Mais Ferramentas

aaUDESC

* Visao geral criada por IA
) Ouvir

O valor de uma publicidade no Big Brother Brasil (BBB) varia de acordo com a
cota e o horario da exibicdo. As cotas de patrocinio podem custar entre R$
20 milhdes e R$ 114 milhoes. Além disso, as marcas também podem optar
por cotas avulsas, que sao mais baratas e flexiveis. ¢

No BBB 24, os valores das cotas foram:
o Cota Big: R$ 114,407 milhdes
e Cota Camarote: R$ 87,423 milhdes
e Cota Brother: R$ 20,608 milhdes ¢

As cotas avulsas podem estar vinculadas a dindmicas como provas, festas,
sorteios e brindes. ¢

<

!
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Fonte: https://www.undercurrentnews.com/2022/06/17/saudi-arabias-almarai-moves-into-
seafood-with-67-2m-investment/
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Precisamos pensar em solucoes!

—
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Patrick Waty,
CEO da INVE Aquaculture -
A Benchmark Company.

Entreviste:i

48

ﬁ A Benchmark
Company

A celebracao de guatro décadas de
pioneirismo e inovacao na aquacultura.

Patrick Waty, CEDQ de INVE Agquaculture - A Benchmark Company, e especialista em
Nutricdo Avangada, comenta os avangos alcangados pela empresa ao longo de 40
anos que marcaram histéria na aguicultura mundial e compartilha sua visdo para os

préximos anos.

AQUACULTURE BRASIL: Como a tecnologia estd trans-
formando a aquicultura e quals incvagBes vooll acredita
qua terio o malor impacto nos prisdmos anos 1
Patrick Waty: A tecnologia estd transformando a aqu-
cultura ao impulsionar a profesionalzacio e a eficénoa
ao longo de toda a cadeia de valor. Inovagdes em anak-
se de dados, eotecnologia e genébca esto tomando a
produgso mais previsivel, sustentavel e resiliente.
Informagdes baseadas em dados e automagSo permi-
tern uma tomada de decisio mais inteligente, otimizan-
do desde a aimentagso até o gerencamento ambiental.
A eorremediacio estd spnmorando a qualidade da dpua
e reduwzindo a necessidade de produtos quinmcos, o que
& eszencial para as fases inicais de amarSes e pepes.
AD mesmo tempo, Os 3vangos na selecio genétca estio
ajudando a aumentar a robustez e o desempenho.

O futuro da aquicultura resde em sstemas integrados
onde a tecnolopa, os dados e a botecnologia trabalham
&m conjunto para garantir eficiéncia, sustentabibdade e
cresciments continus. Este & um momento emocicnan-

te, pois essas inovagdes est3o levando a inddstria a um
nowo patarmar.

AQUACULTURE BRASIL: Considerando 05 babxos pregos
intemacionais & as margens de lucro apertadas, a indds-
tria global de camariio [ atingiu sua capacidade m&dma
de produgiol

Patrick Waty: Mao acredito que a indlstria global de
camarde tenha atingido sua capaodade m&ema. Ainda
ha espago para cresamento, especalmente através de
maor ndustrizlizagio e profissonalizagso. Embora o
modelos de producio atuas indquem uma redugio nas
taxas de cresomento e até alpuma estagnagaoc, a necessi-
dade de expansio é evidente — particularmente se qui-
sermos alcangar o objetvo de alimentar uma populagac
global crescente até 2050.

Curiosamente, a indistia de camardo | alcangou mas
que o dobro da produgio da inddstia de salmao, ape-
sar de mvestr berm menos em marketing. A ndlstra de b

L] Entrevista SN o
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-
salmdo é mutas vezes percebida W W -
como mais significativa, em gran- : Construir um M
de parte dewdo as suas campa- s

nhas de marketing direconadas mercado mais

aos consurmudores, mas a produ- . £

¢2o de camardo |@ a superou em informado se(a
volume.Contudo, essa dferenca fundamental para

no foco de marketing esta come- > -E——-‘ < =i £
gando a dminuir. O Global Shrimp melhorar a re'smenr.la
Counal atuzlmente, tem um foco . G s ®
makr em atvidades de marketng geral da 'ndUt"a' t‘
global, destacando a importincia F

do comsumo de camario, sua

versatiidade, sustentabiidade,

praticdade, e os beneficios nutri-

donas e para a saide — seme-

Ihante as campanhas bem-sucedidas para a mddstna do

abacate. Serd muito mteressante ver qual impacto es-

ses esforgos de marketing terdo na expansio do mer-

cado e no aumento da demanda dos consumadores.

Para realmente alcancar o cresomento necessano, a

ind{stria precsa focar ndo apenas na amplagao da pro-

dugdo, mas também na conscientizagio dos consumi-

dores sobre os beneficios a salde através do consumo

dos frutos do mar cultvados de forma sustentavel. O

cresamento € possivel se continuarmos investindo em

efkiéncia, tecnologa e, agora, mais do que nunca, ra

conscentizacso do consumidor. Precsamos jogar

nossas cartas da forma correta.

AQUACULTURE BRASIL: Produtores de camaro con-
tinuam enfrentando desafios, como pregos baixos,

altos custos de ragio e surtos de doengas. Como a
inddstria global estd lidando com esses problemas?

Patrick Waty: Um cos pnnapas aspectos para me-
lhorar a resiliéncia é o gerendamento eficaz de doen-
¢as, que mmpacta dretamente na taxa de sucesso dos
cutivos. O Equador se destacou como um exemplo
mostrando como o controle focado nas doengas e nas
medidas de biosseguranga podem methorar os resulta-
dos de produgao, mesmo em condigSes de mercado
desafiadoras. Ao implementar programas robustos ce
gest3o de sa(de, o Equador conseguiu reduzir perdas
e aumentar a efiaéncia, mostrando o caminho para ou-
tros paises produtores de camarao
A ndistra de camardo, como um todo, esta evoluin-

A Industria de camarao, como um todo, esta evoluin-
do, e nosso setor em amadurecimento deve mudar
de uma abordagem individualista para uma abordagem
coletiva e interconectada. Enfrentar desafios como pre-
cos baixos, altos custos de racao e surtos de doencgas
requer colaboracao ao longo de toda a cadeia de valor

— desde os produtores até os fornecedores e regula-
dores. Do nauplio ao prato, todos compartilhamos a
responsabilidade de garantir uma indUstria prospera e
sustentavel.

Fico animado em ver que féruns globais e regionais re-
centes trouxeram essas questoes a tona. No entanto,
precisamos Ir além das discussées e investir ativamente
em parcerias em todos os niveis. Ao entender os fato-
res que impulsionam esses desafios, a indUstria pode se
adaptar e encontrar solugdes em conjunto.

Como mencionado anteriormente, a conscientiza-
cao do consumidor e essencial. O lado da demanda
tem um papel importante, e € promissor ver iniciativas
como o Global Shrimp Council focadas em educar os
consumidores sobre camarao sustentavel e seus bene-
ficios. Construir um mercado mais informado sera fun-
damental para melhorar a resiliéncia geral da industria.

do, e nosso setor em amadureamento deve mudar
de uma abordagem indvicualista para uma abordagem
coletiva e interconectada. Enfrentar desafios como pre-
¢os baixos, altos custos de ragio e surtos de doengas
requer colaboragio ao longo de toda a cadeia de valor
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/ SIBAR;

SPA & CONVENCOES |

QY

t: Icmufsc « Seguir

Icmufsc Participacao do LCM no evento @congressoraizes .
Realizado em lItajai, o Raizes reline grandes nomes da
gastronomia brasileira. Apresentamos nosso projeto de
producao sustentavel, usando os principios de Aquicultura
Multitréfica Integrada ao cultivo de camardes em bioflocos. A
inclusdo da aquicultura nestes eventos é de grande importancia
para quebrar os paradigmas de que os produtos oriundos da
Aquicultura apresentam qualidade inferiores ao da pesca. Ainda,
tive a oportunidade de falar um pouco mais do nosso projeto
com a @fernanda.peixeeomeunegocio , em entrevista para o
canal da @aquaculturebrasil , disponivel em
"https://youtu.be/tf\WxwHr_M5E?si=L2bEg4BDNroll0x1"

2d Vertraducao

“:l Curtido por giovannidemello e outras pessoas

ha 2 dias

@ Adicione um comentario...
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Artigo

Precisamos Dialogar Mais Com
Consumidores de Camarao!

Dr. Fabio Sussel
Pesquisador Cientifico do Instituto de Pesca de SP
fabiosussel@hotmail.com

roduzimos um dos alimentos mais nobres e

certamente dentre os mais desejados pelos

consumidores. Porém, pouco conversamos

com quem consome nosso produto. Seja con-
sumidores finais ou Food Service (Chefes de Cozinha).
Mas é impressionante o abismo entre o que realmente
é a “iguaria camarao” e os inimeros entendimentos
equivocados que existe por parte dos consumidores.

Digo isto com conhecimento de causa, pois, nos tlti-
mos trés anos tenho realizado periodicamente eventos
do tipo degustacao técnica de camarao, voltados para
consumidores, chefes de cozinha e alunos de cursos
relacionados a gastronomia. Trabalho de formiguinha,
mas ... a0 menos 300 pessoas ja tiveram os entendi-
mentos sobre qualidade de camarao atualizados.
Camarao fresco no gelo x camarao congelado, aler-

gia a proteina do camarao x alergia ao metabissulfito
de sédio (quando em excesso), camarao cultivado x
camarao da pesca comercial, camarao quando verda-
deiramente fresco é adocicado, limpeza e preparo da
cabeca como petisco, aproveitamento das carapagas,
ponto de coccdo e regras para temperar sao alguns dos
topicos que abordo.

aaUDESC

(Zootecnia) de uma imagem que tinha na porta da
sala do meu professor desta disciplina: “O porco virou
suino”. A intencao da frase é desvincular aimagem de
um animal sujo e, principalmente, de carne gorda que
pode fazer mal pra satde, ou seja, ha 25 anos atras
que o setor em questao ja tinha o entendimento da
importancia de se comunicar com os consumidores.
E o resultado veio! De acordo com a ABCS (Associa-
¢ao Brasileira de Criadores de Suinos), o consumo per
capta saltou de 13,7 kg em 2010 para 20,5 kg em 2022.
Diferente dos suinos, o camarao tem naturalmente
uma imagem positiva, afora o fato de ser extremamente
desejado pela maior parte dos consumidores. Sem con-
tar os beneficios para a satide, tanto pela boarelagao de

FENACAM24




Cinco caminhos a seguir:

Agregacao de valor/industrializacao;

Pulverizar a cadeia de intermediarios (ndo importa ser pequeno!);
AcOes de marketing;

Aumento do consumo de camarao;

Nos tornarmos, verdadeiramente, uma CADEIA PRODUTIVA (*Organizacao!*).

sa UDESC o
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. Editorial

ntes de entrarmos no mérito do presente
editorial, destacamos que em meados de
2024, o Global Shrimp Council (conselho
global do camario), criado em 2023, com
o objetivo de harmonizar os interesses da indistria
global de camarao, através de uma visio sistémica,
ressaltando para o consumidor global, que camarao
é uma proteina de alta gqualidade nutricional e de
elevado apelo gastrondmico, produzida em sistemas
sustentiveis, recentemente elegen seu primeiro con-
selho de 15 pessoas, que incluiu, além dos 2 (dois)
fundadores (David Castro - Manta Bay e Gabriel
Luna - Glunashrimp), 11 {onze) outros representan-
tes dos maiores produtores de camario e 2 (dois) dos
importadores tradicionais (EUA e Furopa).

Inclusive, ja nas discussoes do 2° Forum Global
de Camario realizado na India, em julho 2024, o
tema central, girou em torno do chamamento as
liderangas setorial a nivel mundial, sobre como ain-
distria do camario marinho cultivado, que produz
e fornece uma proteina saudavel e ecologicamente
sustentivel, pode continuar a crescer, para stender
acrescente d d dial i
sustentabilidade econdémico-financeira.

MNesse contexto, foram apresentadas diversas opi-
nides, sempre ressaltando a importancia de se en-
caixar o camarido marinho cultivado, na agenda do
“alimento azul®, chamando a atencgao para a neces-
sidade do setor camaroeiro se inspirar no exemplo
do salmao, para se tornar uma das proteinas nobres
e sustentiveis do futuro, destacando inclusive, a
necessidade de se trilhar o caminho, de forma que
“orosa, possa encontrar o laranja”.

Ao final, o foco prioritario das sugestdes para nor-
tear uma campanha de incentivo ao aumento do
consumo de camarao, teve como recomendagies a
realizagao de uma campanha de marketing global,
enfocando: (1) criar wuma marca, para uma catego-

comai

Preocupagdes da Carcinicultura
Brasileira e Mundial!?

Itamar Faiva Recha, Presidente do ABCC
Eng? de Pesca

o Camario” nos carddpios do setor de servigos de
alimentagio; (8) fazer do camario uma marca
de amor, além do mero reconhecimento ou pre-
fermcia gastrondmica, de forma a evocar fortes
i is e lealdade por parte de seus
consumidores; (9) contribuir para que a maré me-
lhore para toda a cadeia produtiva do camaréo e,
(10} tornar a inddstria do camardo maior e melhor.

Evidentemente, que no nosso licido e abalizado
entendimento, o desafio presente, do ponto de vista
global, serd a ampliagio do consumo de camario nos
principais mercados importadores e consumidores,
notadamente na China, EUA, UE, Japao e Brasil, mas
com a atengio e foco na abertura e ampliagao do
consumo nos mercados emergentes € com potencial
de crescimento, a exemplo da Indonésia e [ndia, esta
altima, com a maior populagao mundial e que con-
some apenas 100 gramas de camario per capita por
ano, mas que a exemplo da China e Brasil, pode vir
ase tornar um importante consumidaor.

No caso particular do Brasil, que embora o mer-
cado interno, tenha tido um papel de fundamental
importancia, na recuperagio e crescimento setorial,
entre 2016 (60.000 ) e 2023 (180.000 t), ndo temos
dividas que devido a falta de planejamento, de um
lado, pela miopia do topo da cadeia produtiva e, de
outro, pela expressiva e desorganizada participagio
dos micros e pequenos (85%) produtores, a alternati-
va de curto prazo, serd aumentar a oferta de camario
processado e com valor agregado, nas vendas inter-
nas, mas que, de qualguer forma, a médio prazo,
serd inevitavelmente, o retorno as exportagioes, soh
pena de estrangulamento do mercado e mesmo, de
um colapso setorial.

Messe sentido, nio temos dividas, que no contexto
internacional, o objetivo prioritirio da carcinicultu-
ra brasileira, serd a exportagio de 40% da produgio
brasileira de camarao inteiro, nas classificagies
cdias (T0-80, 80-100 e 100-120), notada-

ria sem marca; (2} d que dofazbem peq
a saude; (3) reinventar o marketing para consu-
de fo; (1) educar os
sobre como preparar o camario; (5) fazer dn ca-
mario uma experiéncia g
(6) construir uma dupla narrativa, tanto para
como para {7) “Destacar

aaUDESC

mente para a China, para atender a gigantesca base
da sua pirimide consumidora, sem competir com o
Equador (25-45 gramas) e India (18-25 gramas), seus
principais fornecedores de camarao em 2023 e 2024.

Ja no front interno, os desafios, em curto e mé-
dio prazos, serd ampliar o percentual do camario

@abecamaran « Ao X341 4 3 - Novessbro 2024

No caso particular do Brasil, que embora o mer-
cado interno, tenha tido um papel de fundamental
importancia, na recuperacdo e crescimento setorial,
entre 2016 (60.000 t) e 2023 (180.000 t), nao temos
duvidas que devido a falta de planejamento, de um
lado, pela miopia do topo da cadeia produtiva e, de
outro, pela expressiva e desorganizada participacao
dos micros e pequenos (85%) produtores, a alternati-
va de curto prazo, serda aumentar a oferta de camarao
processado e com valor agregado, nas vendas inter-
nas, mas que, de qualquer forma, a médio prazo,
serd inevitavelmente, o retorno as exportacoes, sob
pena de estrangulamento do mercado e mesmo, de
um colapso setorial.
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Titulo da palestra: “Agregando valor ao
camarao diretamente da fazenda”

Acoes setoriais;

Acoes individuais que possam INSPIRAR outros produtores.

)
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Possiveis caminhos para o carcinicultor no
Sul do Brasil:

Agregacao de valor na fazenda;
“Produtores sobreviventes se tornarem comerciantes também (atacadistas e varejistas)”;

DO PONTO DE VISTA PRODUTIVO - Desenvolvimento de linhagens resistentes as
adversidades climaticas e ambientais da regiao; ou implantacao de cultivos biosseguros.
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. Petisqueria & Restaurante
Laguna-5C

<

!

aaUDESC S

FENACAM24




COVID-19

Coronavirus Disease 2019
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PRODUCAO (KG)

100.000,00
90.000,00

80.000,00

70.000,00
60.000,00
50.000,00
40.000,00
30.000,00
20.000,00
10.000,00 -

0,00
2017-2018 2018-2019 2019-2020 2020-2021 2021-2022 2022-2023 2023-2024

3

SPUDESC <A

FENACAM24




mar.dobrasil Seguindo Vv Enviar mensagem 12 eee

206 publicacoes 8.835 seguidores 336 seguindo

Mar do Brasil
O MELHOR % U DO MUNDO!
&5 Producéo Ecologica £
*®* Turismo Rural &
se Delivery de Camarao e Frutos do Mar 4.
Para mais... mais
@ eunomapa.com.br/fazenda-e-peixaria-mar-do-brasil + 1

SEMANA DO
as— PESCADO NOVIDADE NA
O RoDUTOS 2024 PEINARIA!
VAR ) 01015 de Setembro.
o UG 9
e 29
T Ve A
Catalogo Delivery S. do Pescado... Novidades Fazendas Duvidas Camardes
B PUBLICAGOES ® REELS & MARCADOS ﬁ\

!
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@ 17 ge dezembro de 2022 14:50

/
@sorrisodeéandrade

@trapichelaguna
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@vmlmr(l radiol
mardobrasil.peixaria

4 de fevereiro 22:29
@ Vertradugao

Somente amanha na.
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Antes do Covid-19:

- Producgdo de camarfes com peso
médio de despesca de 10-12 g ( 80-
100 pecas/kg);

- Densidades de povoamento de 15 a
25 cam/m?;

- Despesca unica para a industria,
atendendo o mercado regional;

- Vendas no atacado;

- Dependéncia de uma longa cadeia
de atravessadores;
- Preco tabelado (Tabela de precos do
NE + RS 2-3,00/kg)
- Cuidado padrdo com a qualidade do
produto final.

aaUDESC

Apos a pandemia:

- Producdo de camar8es maiores e
com maior valor comercial (15 a 25g);

- Densidades de povoamento de 5 a
15 cam/m?;

- Adogdo de despescas parciais,
especiamente com uso de tarrafas;

- Busca pelo mercado local;
- Vendas no varejo;
- Quebra da cadeia de atravessadores;
- Melhores precos na porteira;

- Maiores cuidados com o produto
final (gelo em abundancia,
embalagens, apresentacdo do
produto).

Tendéncia de
mudancas nos
rumos da
producao e
comercializacao
de camardes
marinhos em
Santa Catarina.
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Visualizagoes

Tempo de visualizagao

Tempo médio de visualizagao

Interacdes ©®

Interacoes com reels

Q Ccurtidas
Q Ccomentarios
[N salvamentos

YV Compartilhamentos
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toniottiandre Camarao de tanque nao tem gosto

30 sem 112 curtidas Responder Ver traducao

—— Ver respostas (41)

+= \ trapiche.laguna @toniottiandre Verdade! Igual boi,
&/ frango ou porco de cativeiro, né? O negocio é cacar
pra comer.

30 sem 1.016 curtidas Responder Ver traducao
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Caracteristicas da operacao

Quantidades vendidas: 2 a 3kg sao comercializadas para os consumidores finais, como
também volumes maiores, de 100-200 kg para restaurantes e peixarias

A operacao comeca a partir das 05-06 h da manha, quando por volta de 10-20kg de racao
sao lancados nas comportas de despesca dos viveiros selecionados

Nao importa se o viveiro possui 2, 5, 10 ou 30 camardes por metro quadrado

oS
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Fazenda Mar do Brasil
(Laguna/SC)
recebendo um grupo
de turistas da terceira
idade para um café
colonial, que inclui
uma visitacao na
propriedade e a
possibilidade de
tarrafear e adquirir
seus proprios
camaroes.
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O produtor
Clemilson de
Andrade
Francisco, mais
conhecido como
“Sorriso”,
tarrafeando
camaroes para
venda no varejo.
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“Virada de chave” na Mar do Brasil

Safra 2019/2020 = 5% das vendas no varejo
Safra 2020/2021 = 50% das vendas no varejo
Safra 2021/2022 = 90% das vendas no varejo
Safra 2022/2023 = 95% das vendas no varejo
Safra 2023/2024 = 100% das vendas no varejo

.
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Precos de venda diferenciados

Safra 2021/2022 — Precos médios: RS 37,32/kg.

Safra 2022/2023 — Precos médios: RS 35,01/kg.

Safra 2023/2024 — Precos médios: RS 32,36/kg.

“Os carcinicultores catarinenses estéo aprendendo a ndo vender mais camaréo, mas sim, comercializar um

produto diferenciado, que néo existe no mercado. Vender uma experiéncia!”
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Missao cumprida com relacao aos “planos
BeC”

Restaurante — 47,81% do faturamento;
Beneficiamento/industria — 38,48% do faturamento;

Fazenda — 13,71% do faturamento.
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CATALOGO DE
PRODUTOS

ATACADO
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ATACADO F
CAMARAO DESCASCADO EVISCERADO:

TAMM e R$76,00/kg;
TAM G :uosmmnnmnnmnsivainis R$79,00/kg;
CAMARAO INTEIRO CONGELADO: TAM GG R$87,00/kg:
TAM XGG:csisaiisississsisisaviommsissnamassns R$42,00/kg; Im -
@ea48PECAS) 7 EEEERLERaNE el 000 JAM AU e g;
TAM EG PREMIUM ......cocovvcvcmrriennes R$55,00/kg.
CrsrEs) $55,00/kg TAM EG oo R$117,00/Kg;
NSNS TAM EG PREMIUM .....cooiiiiieeee, R$120,00/kg.
CAMARAO DESCASCADO:
TAMP <o R$65,00/kg;
TAMM oot R$67,00/kg; i
TAMIG oo nsmm i R$69,00/kg; :
TAMIBG oo R$78,00/kg; P- aijln_‘as ge_ ]gg ggg::;{:gg
TAMNGG oy R$88,00/kg; . G - 65 - 84 pecas/Kg;
. AR bo GG - 50 - 64 pegas/kg;
TAMEG oot R$105,00/kg; RRASIL XGG- 4049 hecas/ko:
TAM EG PREMIUM ..o R$115,00/kg. N i eoee® EG - 30 - 39 pecas/kg;

EG PREMIUM- 20 - 29 peca/kg.
NN NSNS NSNS

CAMARAO DESCASCADO EVISCERADO:

TAMM e R$76,00/kg;
TAM G oot R$79,00/kg;
TAM GG .... ... R$87,00/kg;
TAM XGG R$94,00/kg;
TAMEG: i R s R$117,00/kg;
TAM EG PREMIUM .....ccciiiiiiiiiiiiiciiees R$120,00/kg.
CLASSIFICACAO:
P - acima de 120 pecas/kg;
M - 85 - 120 pecas/kg;
G - 65 - 84 pecas/kg;
MAR bo GG - 50 - 64 pegas/kg;
BRAS]L XGG - 40 - 49 pecas/kg;
= ;mw‘*‘t},"' EG - 30 - 39 pecas/kg;

EG PREMIUM- 20 - 29 peca/kg.
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~ Fncaminhada

previsao p/ terca a tarde @

conforme viagem J
chegando ) DD

na ksa de

100 pecas —> $25,50
90 pecas —> $26,50
75 pecas —> $27,50
70 pecas —> $28,50

60 pecas —> $30,50
55 pecas —> $31,50

a disposicao

18:42

aaUDESC

1kg (inteiro): RS 31,50

1kg (descascado e eviscerado) [Rendimento
de 54% - 1,85:1]: RS 58,27

Mao-de-obra (+gelo, +embalagem e
+congelamento): RS 8,00

Custo total: RS 66,27/kg
Preco de venda: RS 87,00/kg
Lucro bruto: RS 20,73/kg

Lucratividade: 31,3%
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X SHRIMP Home Shrimp Reviews Value(s) FAQ Wholesale About Us Contact Us Blog a Account ! Cart-0

Ready To Harvest 2024

it & 021226 gram)
v
S0z

5 Pounds -Fresh Harvested Large 5 Pounds of Freshly Harvested Jumbo 5 Pounds of Fresh Harvested Large
Peeled and Deveined Sun Shrimp - Sun Shrimp - Peeled and Deveined - Sun Shrimp Tails - Packed in 1 Pound
Packed in 1 Pound Tray Packed in 1 Pound Tray Tray __
$225.66 $185.00 $275.:06 $225.00 $256:00 $175.00 |
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.\ REFEIC
A porcentagem ideal de CMV para um restaurante varia de acordo com o tipo
% de negocio, mas a Associacao Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel)

- indica que deve ficar entre 25% e 40%. Um CMV alto pode significar que a

mercadoria esta cara, que os ingredientes estao sendo desperdicados ou que
ha desvio de produtos no estoque. Ja um CMV baixo pode indicar que 0s )g

= g
fe'

==

=28

7,00/kg

> D

@‘Cce ingredientes sao muito baratos e de qualidade inferior. @
Y
- e — X Custo da camarao no prato: RS 34,80
= Camardo 3 moda da casa (serve 3 ressoas).... R¢ 199 P » 34,
~ (Arroz cremoso com ervilhas, presunto e mugarela, envoltos com camaro. Coberto com :

¢ camardo especial empanado na panko e batata palha) — e
- & Camardo 3 parmegiana ....................... ; Ry

_ (Camarao 3 milanesa 20 molho-de tomate, gratinado com mugarela)

26,98% CMV (somente do camarao™**)

33,98% CMV

<
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Preco de compra (ATACADO): RS 87,00/kg
Quantidade utilizada no prato: 250g
Custo da camario no prato: RS 21,75
18,91% CMV (somente do camarao™**)

25,91% CMV
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TRAPICHE

Petisqueria & Restaurante
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Restaurante Trapiche (Laguna/SC)

Aberto aos sabados, domingos e feriados
Publico médio: 500-700 pessoas por final de semana
Capacidade: 300 lugares nos trés decks na beira d’agua (ou do viveiro!)

Consumo de camardes: em média, 80 quilos de camardes descascados e eviscerados por final de semana

Extrapolando estes dados para um ano, sdo consumidos 4,0 t./ano de camarées descascados ou 8 t./ano

de camaroes inteiros.
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Aquaponia como ferramenta de Educacao Ambiental
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Vocé sabia que & possivel plantar e criar peixes juntos?
Nesse sistema, os peixes e as plantas trabalham em parceria:
os residuos dos peixes viram um “"adubo natural” para as

plantas, que, em troca, purificam a Ggua para os peixes. £ um
ciclo sustentavel e inteligente que protege o meio ambiente!

SABIA QUE TEMOS UM SISTERA DESSE
DO BRASIL / RESTAURANTE TRAPICHE
Caso queira conhecer & s6 perguntar a um de nossos
colaboradores. Nesse sistema produzimos a maioria

dos alfaces, ervas aroméaticas, morango e PANC's
utilizadas em nossa cozinha.

MAS, A FINAL, OQUE SRO PANEC’S?

PANC's sdo Plantas Alimenticias NGo Convencionais.
Elas s@o plantas comestiveis, cheias de nutrientes,
mas que nem sempre conhecemos. Aqui utilizamos
principalmente as flores comestiveis, essas que vem
na decorag@o dos seus deliciosos pratos!

PORTANTO SIM!
VOCE PODE EXPERIMENTAR
E TER UMA NOVA EXPERIENCIA!

&

Figura 44 — ODS que o sistema de aquaponia proposto e executado contribuiu

Fonte: de : il.un.org/pt-br/sdgs
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Obrigado pela visita!
Esperamos vocés para
mais diversées.
Valeu!
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Efluente bruto Descarte de solidos
———” Gradeamento >
l retidos no gradeamento
EEE
!
Decantador Descarte do lodo
pmr:arlo (a cada 26 dias)
A4
Reator
anaerobio
v
Reator
andxico Retorno de liquido

nitrificado (bomba 2)

¥

Reator —"'--> Recirculagao de
aerobio & liquido e injegio de ar
# por venturi (bomba 2)

Recirculagéo de lodo ativado (bomba 3)

4+ Decantador
secunddrio

!
Clorador ¥
s

de linha Tanque de Descarte do efluente tratado N
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|dentificacao Geografica
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Conceito de IG

O registro de Indicacao Geografica (IG) é conferido a produtos ou servicos que sao caracteristicos do seu
local de origem, o que lhes atribui reputacao, valor intrinseco e identidade prépria, além de os distinguir
em relacdo aos seus similares disponiveis no mercado. Sao produtos que apresentam uma qualidade
unica em funcao de recursos naturais como solo, vegetacdo, clima e saber fazer (know-how ou savoir-

faire)

O Instituto Nacional de Propriedade Industrial - INPI é a instituicao que concede o registro legal de IG no

pais.

8 UDESC 25
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CAMARA;?Zf
LAGUNA

E com grande alegria que convidamos vocé para o
evento de reconhecimento oficial da area geografica
de Laguna como regido de Indicagdo de Procedéncia
do Camardo Laguna.

Quando? Onde?
21/10/2023 as 10h30 Mercado Publico de Laguna

Apbs a cerimonia, todos os presentes terdo a oportu-
nidade de participar de uma incrivel degustac¢do de
camard@o. Sua presenca & fundamental para tornar
este evento ainda mais especial.
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Area Geografica Delimitada para a Producio do Camario Laguna

SaTin dgdnpatiz |
Falhogs
o

a
S0 Borificia

Oczare
Atincn

E312580,99 m

Latitude {m)

Langitude (m)

BBS2058,95

T05255,15

GREB01S,95

732352,00

EE12580,93

67685369

B815471,36

675117,57

Ll P FPTR AT o

G815208,56

TO0a0E, 27

Gesite

Feaidt

=it

Elementos do mapa
0 Ar=a de Indicacia de Procedéncia

@ Fontos de referéncia
= Grid de referéncia

Mapa Base CartoD8 (CCBY 3.0} &
OpenStresthlap (ODbL)
Pitpe ) cartodbocom hasemaps,

Escala: 1 / 750,000
Coordenadas: EPSG 31962 | SIRGAS 2000
- Fuso UTH 225

Elaboradiorss.:

Lab. de Geomatica - UPSC campus
Curitibanos

FAPEL - Projetn 061,/2020
Coordenador: Prof, Alscndre ten Caten
Colaboradora: Dra. Grazisla Mazieno
Pirire Bini

Forte de dadas: IBGE
Supersisag:

Erpo Planejamento & Consultaria
Agropecudria Lida.

O Brasil conta
hoje com 115
IG’s, algumas ja
na area do
pescado.

Tretituipdes:
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732352,00 m

G75117,57 m

Daka: dezembro de 2020
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“Aideia nao é
vender camarao,
e sim, uma
experiéncial”
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