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criagio de camardes marinhos em Santa
Catarina. Ma época, buscando elucidar os desafios

produtives do Sul do Brasil, bem como wma “luez no fim
. da comporta’ vinda da adocio dos sistemas hifAsicos
[ > de produgio, com a primeira fase (poé-engorda) sendo

realizada em estufas, de forma intensiva e biossegura.

Outrassim, a partir pandemia do Covid-19 e do
“reoviy pormial”, novos métodos de comercializacio de
carnaries marinhos surgiram com relevineia em wodo
o Pais, ndo somente no Sul, come também na regiao
Nordeste.

Antes do Covid-19, os carcinicultores catarinenses
tinham como fooo a comercializacio para a indidstria
(boa parte, para o8 “atravessadores” ). Em tom de brin-
cadeira, dizia-se que o produtor nio levava sequer wm
quibo de camario para casa apos o término da despes-
ca... Fato “praficamente” veridion!

Durante e apds a pandemia, ndo que este cendrio
tenha mudado radicalmente, mas diversos esforgos
vim sendo conduzidos para que uma disrupgio nos
rumos comerciais possa ocorrer [Figura 1)

Interessante destacar o Ultimo pardgrafo do artigo
supracitado, escrito hd dois anos de forma inddita, para
a Revista da ABCC:

Apos a pandemia:

“A partir da pandentia, os procdatores calarimenses
sereinpeniaram e descobrirom o mercado do rare-
Jo Amteriormente comercializands seas camardes
apemas para indistria, agera apdes de varejo,
aelivery ¢ turismo rural estdo ganhando force ras
propriedades. Um nove mercado fol descoberio,
Bévr v movos tempros!”

Passados dois anos, p-udemmcmlc]uu que Iudﬂ-{e Figura 1. Tendlncia do mudangas nis names da produgdo & comenciall
mals alguma coisa) se concretizou! E o qUe VEremos  2a30 do camanies marinhes 4m Santa Caurea

XIX
FENACANM'23 nas priximas piginas.

W7 on ormtrs
o

a8 s B B MR 3 EOZ3

XIX
FENACAM'23




Assunto “Processamento e Agregacao de
valor/[Mercado e Comercializacao]”
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1. Historico da producao de camardes
marinhos em SC
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Producdo de camardes marinhos da espécie Litopenaeus vannamei em
Santa Catarina nos ultimos cinco anos (em toneladas). Fonte:

LD Cedap/Epagri (cedap.epagri.sc.gov.br). — =
'.1 FEI\%;&M'ZS




Bercarios intensivos: Uma ferramenta
importante para o Sul do Brasil

Bergario intensivo da
empresa Mar do Brasil
Aquicultura. S3o seis
bergarios de 600 m%/cada
(20x25x 1,2 m), com
geomembrana de 0,6
mm, estufa com filme
plastico de 150 micras e
aeradores de pas.
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COVID-1S

Coronavirus Disease 2019
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Antes do Covid-19:

- Producdo de camarfes com peso
médio de despesca de 10-12 g ( 80-
100 pecas/kg);

- Densidades de povoamento de 15 a
25 cam/m?;

- Despesca unica para a industria,
atendendo o mercado regional;

- Vendas no atacado;

- Dependéncia de uma longa cadeia
de atravessadores;
- Preco tabelado (Tabela de precos do
NE + RS 2-3,00/kg)
- Cuidado padrdo com a qualidade do
produto final.

aaUDESC

Apos a pandemia:

- Produgdo de camar8es maiores e
com maior valor comercial (15 a 25g);

- Densidades de povoamento de 5 a
15 cam/m?;

- Adogao de despescas parciais,
especiamente com uso de tarrafas;

- Busca pelo mercado local;
- Vendas no varejo;
- Quebra da cadeia de atravessadores;
- Melhores precos na porteira;

- Maiores cuidados com o produto
final (gelo em abundancia,
embalagens, apresentagdo do
produto).

Tendéncia de
mudancas nos
rumos da
producao e
comercializacao
de camaroes
marinhos em
Santa Catarina.







2. Turismo rural

¥%s1)  mar.dobrasil

wse)  Mar.dobrasil Camardes em fase de alfabetizacdo, vocé sé

., . .

encontra nas fazendas da Mar do Brasil Aquicultura!

i@n @giovannidemello

#camarao #camaroes #shrimp #shimpculture #aquicultura
Ver insights

KXo/ w

?b’ Curtido por deiruama e outras 82 pessoas

ABRIL 14, 2020
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g Vb Orgaos do Governo  Acesso a Informacgdo  Legislacdo  Acessibilidade & @ & Entrar com o gov.br

= Ministério do Turismo O que voceé procura? Q

M > Assuntos > Noticias > Turismo sera responsavel por quase 8 milhdes de empregos e 7,8% do PIB do Brasil em 2023, afirma WTTC

DADOS

Turismo sera responsavel por quase 8 milhoes de empregos e 7,8%
do PIB do Brasil em 2023, afirma WTTC

Levantamento confirma que o setor no Brasil se recuperou e excedeu os niveis pre-pandémico

Publicado em 30/05/2023 14h17 Compartilhe: 'F X in © @
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Retrato do turismo rural
no Brasil com foco nos

Pequenos Negocios
(Sebrae, 2013)
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Grafico 6 Grafico 10

Tipo de atividade agropecudria desenvaolvida na
propriedade

Tendéncia da receita com atividades de turismo na
propriedade

Hortifrutigranjeiros Td,14%

Vinhedos I 13,79%

Lavoura NN 12,07%

Agroindistria  mm 5.17% Estabiidade - 13,56%
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Pesca W 345% N30 sabe avaliar - 6,78%

Curtume W 172%
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Grafico 7 Grafico 11

Tempo de trabalho com turismo rural na No municipio/cidade existem placas de sinalizagdo
propriedade indicando como chegar a propriedade
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Grafico 8

Oferta de atividades para os turistas

Visitar instalacbes da fazenda e/ou area de... 61,02%
Café/lanches ou refeigdes em restaurantes 50, 855%
Colher frutas e verduras para consumo 38,98%

Degustacdo de produtos/vinhos me——— 37 29%
Trilhas e caminhadas ee———— 32 20%
Hospedagem me————— 31 50%
Atividades culturais como histérias, musica... se——— 22,03%
Andar de bicicleta ou tomar banho de... mssss——— 16,55%
Outras atividades s 11,86%
Cavalgada wesmm 847%
Pesque e pague mmmm 6,78%
Estar com animais na fazenda = 6,78%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Grafico 9

Como a renda com turismo rural na propriedade é
hoje

Inferior A renda com agropecudria _ 48,28%
A principal renda da propriedade, maior que a — 32 76%
renda da atividade agropecudria 4
lgual a renda com agropecudria - 18,97%

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60%

NATAL/RN-BRASIL
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NOSSOS SERVICOS

Conhega nosso local

-aiu—fm-urrsl‘,aa»:‘-l »

5 1Ty

PESCARIA RESTAURANTE

Conhega mais sobre a variedade de nossos peixes, com Venha conhecer nosso amplo e variado cardapio, com
pesca nas modalidades esportiva e por quilo. comidas e bebidas deliciosamente diferenciadas, feitas

com ingredientes frescos da mais alta qualidade.

SAIBA MAIS CONHECA O CARDAPIO
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A safra 2021-2022 ja comecou!

Despescas a partir de 27 de novembro. ™
Entre em contato e garanta o melhor =
=

camarao do mundO em Sua mesa. — —
5 = Venha tarrafear o melhor camardo do Mundo!

48996014090 a
S S | Abertura da safra
2021/2022

18 de dezembro | 8:00 as 18:00
Estrada Geral da Caputera | Laguna - SC

CONTATO: 99601-4090
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Fazenda Mar do Brasil
(Laguna/SC)
recebendo um grupo
de turistas da terceira
idade para um café
colonial, que inclui
uma visitacao na
propriedade e a
possibilidade de
tarrafear e adquirir
seus proprios
camarades.



Producdo Ecoldgica e Turismo Rural

(48) 996 014 090 - Delive

<] mardobrasilaquicultura@gmail.co
@ @mar.dobras

s 'Leomeune ocio
2 4 g

: o gl S
Hoje eLitrouxe minfi@tamilia para fazer

% Curtido'por trapiBhe.laguna e outras 232

SuUDESC [

A coustic Duo - Here Comes 2 5 pessoas
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Caracteristicas da operacao

Quantidades vendidas: 2 a 3kg sao comercializadas para os consumidores finais, como
também volumes maiores, de 100-200 kg para restaurantes e peixarias

A operacao comeca a partir das 05-06 h da manha, quando por volta de 10-20kg de racao
sao lancados nas comportas de despesca dos viveiros selecionados

Nao importa se o viveiro possui 2, 5, 10 ou 30 camardes por metro quadrado

FENAEAM’23
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O produtor
Clemilson de
Andrade
Francisco, mais
conhecido como
“Sorriso”,
tarrafeando
camaroes para
venda no varejo.
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“Virada de chave”

Safra 2019/2020 = 5% das vendas no varejo

Safra 2020/2021 = 50% das vendas no varejo
Safra 2021/2022 = 90% das vendas no varejo
Safra 2022/2023 = 95% das vendas no varejo

aaUDESC
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“Para nos que somos do universo da aquicultura, muitas vezes nGo percebemos ou néo
valorizamos o quanto é encantadora a paisagem de uma fazenda litorGnea de criacdo de
camarées marinhos. Soma-se a isto, os milhares de turistas e veranistas que circulam
proximos a dreas de producdo. Abrir as fazendas para o turismo rural pode representar
uma excelente oportunidade de negocio. Além disso, € uma baita divulgacdo de nossa

area!”

FENACANM’23
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3. Agregacao de valor (conexao!)
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Conexao

SL555901 0101




“A conexao entre a aquicultura e o mercado
nunca foi tao forte no Pais, ao menos,
tratando-se da tilapicultura”.
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Urns Putibeagho
febro Cultvos Agsitcoy

[ZI R i 44
IPamneramnos dio

TILAPIAS a R$1,30/kg

Assim querem
os frigorificos.

= 1 .

E POSSIVEL?

Filetagem de Tambaqui:

Cortes aprimorados abrem mercado pars pelixes redondos
Lambari:

Uﬂ“wb“mmm.mm
Ranicultura:

Encontro em 880 Paulo discute o futuro da atividade

“O animo dos
tilapicultores no
Parana foi
abalado com os
baixos precos
ofertados pela
tilapia ao final da
safra passada
(entre RS 1,10 a
1,40/kg)...




rel

AQUACULTURE RIASIL

PRECOS DA TILAPIA

Norte do Oeste do

Parana Parana

Morada Nova

Grandes lagos de Minas

Fonte:

Retirado dia: “r
10 DE NOVEMBRO DE 2023 o &
PEIKEBR omea

Parceiros Aquaculture Brasil:
—_—

s UDES

& .‘f&‘ AHV. (aloon 40| Attech == Attamar ’lfg( @ ng{g‘uu Setemasich ®e «0(

ng?\‘_, 07 ¢ MSD  73pathovet raduife QUPERBAC TAG! vaxxinova m

Pel) aquaculturebrasil

@ aquaculturebrasil & Precos da Tilapia!!! dt &

~ Confira aqui toda semana as ultimas cotacoes da Tilapia e
Camarao!!! =
¥ Time de parceiros da AB que contribuem para uma
aquicultura mais forte:

@fenacam_
@ahvinternational
@alcon_pet_food
@alltech_la
@aquaaltamar
@aquatecbr
@bernaueraquacultura
@catfish.eng
@dsmlatam

Qv W

28 curtidas
HA 3 DIAS

@ Adicione um comentario...
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Os precgos praticados do camarao beneficiado nao variou
O PREGO DO CAMARAO MARINHO (10g)

De janeiro a setembro de 2023, o Processado Inteiro: R$30,00 e Filé: R$ 67,20
camarao marinho de 10 g, Permanecem estaveis desde janeiro de 2023.
beneficiado, inteiro ou filé, nao Custo do processamento+embalagem

. Camardo inteiro: R$ 2,60+ R$ 0,70 |
apresentou variacao de precos! Camardo descascado (filé): R$ 6,50 + R$ 0,70.

aaUDESC




Precisamos pensar em solucoes!




ATLANTIC
yBof SAPPHIRE.

PEOPLE

ABOUT " I SUSTAINABILITY * BRANDS ! INVESTOR RELATIONS INSIGHTS

The Fish Farm of the
Future

We invented the Bluehouse that allows us to
raise fish 100% on land.

A=
=) \

XIX
FENACAM'23
14a \‘71 ;1; gga.»:wb:o




Despite setbacks, Atlantic Sapphire still has big ambitions

By Chris Chase SHARE @ ¥ in &
January 27,2022

The setbacks Atlantic Sapphire suffered in 2021 haven’t
deterred the company from reaching &0 R R £ 111114

220,000 metric tons (MT) of salmon a year in its Miami, Florida
U.S.A.-based recirculating aquaculture system (RAS) facility by
2031, Atlantic Sapphire Chief Sales and Marketing Officer
Damien Claire told SeafoodSource.

Atlantic Sapphire faced a challenging year in 2021, with the
company’s Miami operation suffering a mass salmon mortality
in March. Its Denmark facility then experienced a mortality
incident in July - before being hit by a devastating fire in

September. As a publicly-traded company, Atlantic Sapphire’s
unforeseen problems were quickly reflected in the company’s
stock price, which dropped precipitously following the fire. Having started 2021 at above USD 17.00 (EUR 15.26), the
company's stock price now sits just above USD 4.00 (EUR 3.59).

aaUDESC

XIX
FENACAM'23




Agregar valor, se reinventar, definitivamente, é
questao de sobrevivéncial




@ 17 de dezembro de 2022 14:50 | 4 de fevereiro 22:29 27 de fevereiro 1108
| @) | A3 | - @ Vertradugao . @ Ver tradugéo

Somente amanha na,

vMa; do Bras:l.l. '-1

3

2 YRV & 8 Camaroes G (12g) R$ 30/kg

" 1 %% "l M Camardes GG (16g) R$ 35/kg
' f b et X P " Camaroes EG (26g) R$ 45/kg '
@,,i;’ﬁ::(ﬁ,g(,,{,, | N — A

2 mardobrasil.peixaria




Precos de venda diferenciados

Safra 2021/2022 — Precos médios: RS 37,32/ksg.

Safra 2022/2023 — Pregos médios: RS 35,01/kg.

“Os carcinicultores catarinenses estdo aprendendo a néo vender mais camaréo, mas sim, comercializar um

produto diferenciado, que néo existe no mercado. Vender uma experiéncia!”

XIX
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Diversificar... Planos B, C, D...

Producao (kg)

100.000
90.000

80.000

70.000

60.000

50.000

40.000

30.000

20.000

10.000 -
0

2017/2018 2018/2019 2019/2020 2020/2021 2021/2022 2022/2023
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4. Gastronomia

trapiche_|aguna Seguindo v Enviar mensagem 48 eee

378 publicacbes 26 mil seguidores 15 seguindo

Trapiche

Viva uma experiéncia gastronémica e divertida em um local magico syl ® ¥

TRAPICHE ATENDEMOS SOMENTE COM RESERVAS
Sabado e domingo (11-15h)
INFORMAGOES
@ eunomapa.com.br/trapiche

Seguido(a) por juniorcoan, vih.zampiere, nutrimarireinol e outras 41 pessoas

Eventos Localizagdo Ambi b Drinks Cardapio Pratos

B PUBLICAGOES & REELS @ MARCADOS

ALERTA DE

ey
5 g
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Reels »

22,5 mil

TR 2o
quantolcusta essajilif.)
mogquecajdejpeixe e essatE

‘% letsbaln§ liche.laguna

%

Fomos no @trapiche.laguna almogar e ...

> e
NP leticiamazuco e outras 127 pessoas

aa UDESC e

1 Mina Okabe - Every Second 2 3 pessoas [?ﬂ
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Restaurante Trapiche (Laguna/SC)

Aberto aos sabados, domingos e feriados
Publico médio: 500-700 pessoas por final de semana
Capacidade: 300 lugares nos trés decks na beira d"agua (ou do viveiro!)

Consumo de camarodes: em média, 80 quilos de camardes descascados e eviscerados por final de semana

Extrapolando estes dados para um ano, sdo consumidos 4,0 t./ano de camardes descascados ou 8 t./ano

de camaroes inteiros.

FENACANM’23
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NATAL/RN-BRASIL
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Coco Bambu vai investir R$ 130
milhoes para acelerar abertura
de lojas em 2022

Rede vendeu mais de trés milhdes de quilos de camardes em 2021 e ultrapassou R$ 1
bilhdo em faturamento. Com cardapio mais caro por conta da inflagéo, dono se diz
"ansioso para baixar os precos”
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PRODUTOR RESTAURANTE

3.000.000 kg 3.000.000 kg

Preco médio: RS
22,00/kg

Preco médio: RS 22,00/kg

Faturamento: RS 66 Compra: RS 66 milhdes
milhoes Receita: RS 1 bilhdo (6,6%)

XIX
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Coco Bambu faz investimento
recorde de R$ 45 milhoes em
restaurante no Recife

Fundador da Coco Bambu, Afranio Barreira, fala ao Movimento Econdémico sobre seus
planos para os préximos cinco anos

e onoeEe
05/09/23 &2 04H00 etuzlizado em 05/09/23 a3 09HO9 ﬂ @

“Em 2023, a holding deve faturar RS 2
bilhdes.

O fundador do Coco Bambu, Afrdnio
Barreira, disse ao Movimento Econémico
que depois de mapear o Brasil, percebeu
que era possivel abrir 15 unidades por ano.
E tem feito isso desde 2021. Em 2028 a
rede devera contar com 150 casas. Isso
ndéo a tornara a maior do Brasil.

Atualmente, ela ja é. No varejo é a 1309
em faturamento, sequndo ranking da
Sociedade Brasileira de Varejo e Consumo.
Entre os food service, ocupa a 92 posigdo,
mas a sua frente, so tem fast food.
Nenhum restaurante”.

XIX
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“Se toda fazenda de criacdo de camarées marinhos pode ter um restaurante?
Provavelmente nGdo. Mas o insight que pretendemos com este artigo é de que esta
possibilidade existe. Se ndo for o caso, temos que aprender a vender diretamente para este
segmento, que alias, é onde a maior parte dos camardes brasileiros sdo consumidos. O
brasileiro nGo consome camardo em casa e sim nos bares e restaurantes. Entdo porque

estamos tdo distantes deste segmento, comercialmente falando?”

FENAEAN’ 23
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5. Identificacao Geografica
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Conceito de IG

O registro de Indicacdao Geografica (IG) é conferido a produtos ou servicos que sao caracteristicos do seu
local de origem, o que lhes atribui reputacao, valor intrinseco e identidade prépria, além de os distinguir
em relacao aos seus similares disponiveis no mercado. Sao produtos que apresentam uma qualidade
Unica em funcao de recursos naturais como solo, vegetacao, clima e saber fazer (know-how ou savoir-

faire)

O Instituto Nacional de Propriedade Industrial - INPI é a instituicao que concede o registro legal de IG no

pais.
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LAGUNA

E com grande alegria que convidamos vocé para o
evento de reconhecimento oficial da area geografica
de Laguna como regido de Indicagdo de Procedéncia
do Camardo Laguna.

Quando? Onde?
21/10/2023 as 10h30 Mercado Publico de Laguna

Apbs a cerimoénia, todos os presentes ter&o a oportu-

u nidade de participar de uma incrivel degustagéo de
'.1 u DE S' camardo. Sua presenga é fundamental para tornar
este evento ainda mais especial.
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Area Geografica Delimitada para a Producio do Camario Laguna
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Elementas do mapa
[ 4r=a de Indicagio de Procedéncia

@ Fontos de referéncia
— Garid dle refieréncia

Mapa Base CartoD8 (CC BY 3.0) &
OpenStreetMap (ODbL)
Fitpes:/ | eartodb.com hasemaps,

Escala: 1 / 750,000
Coordenadas: EPSG 31962 | SIRGAS 2000
= Fuso UTH 225

Elabsoradiorss:

Lab. de Geomsbica - UPSC campus
Curitibanos.

FAPEL - Projeto 061,/2020
Coordenador: Frof. Alecndne ten Caten
Colaboradora: Dra. Grazisla Maziens
Pinhaire Bini

Forfte de dados: IBGE
Supervisan:

Erpo Planejamento & Consultaria
Agropecudria Lida.

Diska: dezembn de 2020

O Brasil conta
hoje com 115
IG’s, algumas ja
na area do
pescado.

NATAL/RN-BRASIL
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CAMARAO“;

LAGUNA




“A ideia ndo é
vender camarao,
e sim, uma
experiéncial”
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