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AQUICULTURA BRASILEIRA SEGUE OTIMISTA COM 0 CENARIO DE 2020
E ENXERGA POSSIBILIDADES DE CRESCIMENTO. ENQUANTO ISSOC,

QUESTOES REGULATORIAS E DE ACESSO AO CREDITO SAQ DISCUTIDAS

E COLOCADAS COMO PRIORIDADES PELAS AUTORIDADES
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valeria@ciasullieditores.com.br

aquicultura brasileira tem
sido destacada nos ulti-
mos anos como uma potén-
cia mundial e vista tam-
bém como uma importan-
te cadeia para a seguran-
¢a alimentar. Ao analisar-
mos o desempenho da pis-
cicultura é possivel visua-
lizar uma ampliagdo sig-
nificativa nas exportacgoes
de peixe de cultivo, em es-
pecial da tildpia. Segun-
do os nimeros da Comex/
Ministério da Economia, no primeiro
semestre os embarques da atividade
aumentaram 33% em comparagao ao
mesmo periodo de 2019 — a anélise é
uma realizac¢do da Peixe BR em par-
ceria com a Embrapa Pesca e Aquicul-
tura. “Os nimeros nos mostram a ca-
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pacidade e credibilidade da nossa ati-
vidade no mercado internacional e sig-
nificou, financeiramente, um salto de
4,1 milhées para 5,5 milhdes de délares.
A tilapia se mantém no posto de espé-
cie mais exportada e é responsével por
86% da movimentag¢io”, inicia o presi-
dente da Peixe BR, Francisco Medeiros.
J4 na carcinicultura, o alento vem
do mercado interno. De acordo com a
ABCC, a produgio dos crustaceos no
Brasil segue crescendo continuamente
a uma taxa de 10% ao ano desde 2016.
Um recorte desse cenario sdo os nime-
rosda carcinicultura potiguar. Em 2019,
aregido produziu 26 mil t e gerou 26 mil
empregos, fazendo com que a cadeia pro-
dutiva faturasse 850 milhdes de reais.
E devido a esse ritmo, conforme
compartilha o presidente da entidade,
Itamar Rocha, ndo ha davidas de que

o setor detém amplas condi¢oes para se
tornar uma das liderancas na produ-
¢ao e nas exportagoes mundiais de ca-
marao marinho cultivado. “No entanto,
esse mar de oportunidades, que hoje se
descortina para os carcinicultores bra-
sileiros, para ser explorado, precisa ser
encarado com determinagéo, profissio-
nalismo e comprometimento”, sinaliza.

Diante dos efeitos da Covid-19, as
atividades foram atingidas de diver-
sas maneiras e procuraram agir rapi-
damente para reverter o cendrio. No ca-
so da piscicultura, a pandemia aconte-
ceu em um periodo onde a atividade ti-
nha um incremento de vendas de até
50% em relacdo aos outros demais me-
ses. “Entdo, de primeiro momento tive-
mos a manuten¢do de nossas vendas
e o produtor continuou vendendo seu
peixe. Fizemos um trabalho conjunto
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vras de Francisco, significa mais
oportunidades para o Brasil a mé-
dio e longo prazo. No momento, es-
se acordo estd em fase de negociagao.
Na esteira de conquistas, a ati-
vidade também conseguiu habilita-
¢do de novas plantas de exportagio
de peixe de cultivo para a China. No
total sao 11. Para o presidente da Pei-
xe BR, esse é um avango significati-
vo em um momento em que as ven-
das externas estdo em crescimento.
Outro acontecimento recente foi o
comunicado enviado pela Embaixada
do Brasil em Abu Dhabi a Peixe BR, in-
formando sobre a abertura de platafor-
ma on-line da Autoridade Arabe para
Investimento e Desenvolvimento Agri-
cola (AAAID), por meio da qual fabri-
cantes de produtos alimenticios agrico-
las podem registrar seus produtos.
Devido a esse ritmo, na visdo de
Francisco, a piscicultura brasileira te-
ra uma grande participacio em varios
paises do mundo, especialmente no
mercado americano: “Temos um mer-
cado enorme para conquistar e vender”.
De acordo com o presidente, o mer-
cado americano é o maior comprador
de filé de tilapia do mundo e foi es-
colhido para ser trabalhado no proje-
to de internacionalizacio de peixe de
cultivo da Peixe BR, em conjunto com
a APEX-Brasil. “Temos um produto
de excelente qualidade e competitivo.
Entio temos que ir para 14 vender”.
0O segundo bloco que mais interessa a
atividade é a Unido Europeia, porém no
momento estd fechado para os produtos
aquicolas brasileiros, devido a questdes
sanitarias envolvendo o setor pesqueiro
—que acabaram respingando na piscicul-
tura e carcinicultura verde e amarela.
Para contornar esse desafio, a
Peixe BR, em conjunto com a Cama-
rdo BR, esta trabalhando para des-
vincular a aquicultura dessa agio,

ENTAO, E CONTI-
“ NUAR FIRME, COM

GINTURAO APER-
TADO, PORQUE ESSE ANO
JA GANHAMOS E ESTA-
MOS ENTRANDO EM 2021
COM A VITORIA CERTA )

FRANCISCO MEDEIROS,
PRESIDENTE DA PEIXE BR

pois essa restricdo dos produtos bra-
sileiros tem impactado o ritmo de ne-
gbcios: “Estamos perdendo oportuni-
dades de mercado”, diz Francisco.
Em resposta a essa questio, o se-
cretario de Aquicultura e Pesca, Jor-
ge Seif, diz que a SAP/MAPA, junta-
mente com a ministra Tereza Cristi-
na, tem sido incansavel na busca por
solugdes para esse problema. “A SAP,
em parceria com a Secretaria de Defe-
sa Agropecuaria, enviou dois técnicos
de cada departamento para Irlanda,
com o objetivo de apresentar um pla-
no de agdo no que tange a sanidade do
pescado brasileiro. Estamos em trata-
tivas com eles. A pandemia adiou es-
se dialogo, mas acreditamos que nesse
ou no préximo ano tudo caminhe bem”.
Dentro do plano estratégico de ex-
portacdo de camardo, o mercado da
Unido Europeia, pelo seu expressivo
volume, associado ao fato de que a UE
compra a proteina inteira, estd tam-
bém como um dos destinos preferidos
dos produtores brasileiros. Em paralelo,
destaca Itamar, os EUA sdo e sempre se-
rdo o mercado estratégico notadamen-
te para o camario cultivado do Brasil.
“Por outro lado, ndo podemos deixar de
considerar o mercado chinés, que em
2019 importou 722 mil t e esta proje-
tando importar 1 milhdo em 2020”.
Sendo assim, diante desses nu-
meros e cendrios, [tamar reforca que
mesmo reconhecendo a importancia
e interesse do mercado internacional,
néo restam duvidas sobre as amplas
oportunidades para o camarao culti-
vado no mercado interno, especial-
mente quando se leva em considera-
¢a0 os precos praticados nas fazendas
e os beneficios nutricionais da protei-
na para a saude dos consumidores.
Saudabilidade e oportunidades no
mercado interno também s&o vistas
na piscicultura. Para os proximos »
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meses, Francisco projeta um segun-
do semestre garantido em termos de
preco para o produtor e a subida dos
graficos na producio: “Serd superior
a do ano passado”, ele diz. Em 2019,
a producéo cresceu 4,9% em relacgéo
ao ano anterior, atingindo 758 mil t.

ACOES EM PROL A0 SETOR. Em conversa
com Jorge Seif sobre as principais agoes
da secretaria para contribuir com os se-
tores, o executivo listou algumas inicia-
tivas que ja sairam do papel. Entre elas
esta o decreto n® 4.895 de 25 de novem-
bro de 2003, cujo objetivo é desburo-
cratizar o uso de dguas da Unido. “Ja
realizamos as mudangas e estd em
analise no juridico da Casa Civil. Es-
se é um ponto que serda uma revolu-
¢dona aquicultura brasileira”, realca.

Além disso, Jorge destaca a atua-
¢ao das autoridades em questdes so-
bre o licenciamento ambiental. Isso
porque, por estarem na fila h4 tempos
para obter a licenca, alguns aquiculto-
res ndo tém acesso ao crédito, pois esta
é uma das exigéncias dos bancos. Pa-
ra reverter esse cendrio, o secretario
relata ter realizado diversas reunides
com BNDES, Cai-
xa Econémica Fe-

JORGE SEIF
deral, etc, a fim de  DESTACOU AGOES DA
facilitar o acesso ao SECRETARIA EM PROL
crédito a esses pro- DA AQUICULTURA:
dutores. “Fizemos ESTAMOS

. TRABALHANDO
encontros também PARA 0 BRASIL
com todos os secre- GANHAR AINDA MAIS
tarios do meio am- PROTAGONISMO"

biente dos Estados
brasileiros e, mais tarde, com a minis-
tra Tereza Cristina, com o objetivo de
sensibiliza-los sobre a potencialidade
que o Brasil tem no setor, e como o li-
cenciamento ambiental tem impedi-
do o crescimento da atividade”, frisa
e continua: “A aquicultura brasileira
pode ganhar ainda mais protagonis-
mo se realmente tiver apoio governa-
mental, ndo s6 em visibilidade, mas
em politicas publicas e financiamento.
E estamos trabalhando muito para is-
so0, inclusive realizando agoes para in-
centivar o consumo dessas proteinas”.
Importante destacar também a re-
cente conquista do setor de camarao
com a assinatura do Acordo de Coope-
racgao Técnica entre Banco do Nordes-
te (BNB), Ministério de Desenvolvi-
mento Regional (MDR) e ABCC. O ob-
jetivo dessa parceria é contribuir para
acompatibilizacio das a¢des financia-
doras com as politicas governamen-
tais de apoio ao setor; adequar a desti-
nacao dos financiamentos as reais ne-
cessidades dos produtores; possibili-
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tar o fortalecimento da carcinicultura;
eampliar o acesso aos financiamentos.
A assinatura do acordo foi realizada
no dia 21 de agosto e foi um evento que
contou com a presenca do presidente da
Republica Jair Bolsonaro e outras au-
toridades, além da participacio de Ita-
mar Rocha, representando a ABCC.
Os beneficiarios da iniciativa, con-
forme consta no documento, sdo os pro-
dutores rurais criadores e processado-
res de camarao, seus empreendimen-
tos e demais elos da cadeia produtiva,
na qualidade de associados a ABCC.

0 FUTURO E DE MAIS CRESCIMENT0. Quan-
do questionados sobre as perspec-
tivas da aquicultura, o discurso foi
um s6: de otimismo. Visto o grande
potencial da atividade no mercado
interno e mundial, a industria do
bem-estar e o comprometimento dos
produtores com um produto de qua-
lidade estdointimamente relaciona-
dos com a ampliacido desse cendrio.
E, portanto, o horizonte é favoravel.

NAO TEMOS DUVI-
“ DAS DE QUE 0 SE-

TOR DETEM AM-
PLAS CONDICOES PARA SE
TORNAR UMA DAS LIDE-
RANGAS NA PRODUCAO E
NAS EXPORTAGOES MUN-
DIAIS DE CAMARAD MARI-
NHO CULTIVADO

ITAMAR ROCHA, PRESIDENTE DA ABCC

Para 2021, Francisco prospecta
a continuidade dos negdcios, princi-
palmente devido aos aprendizados
durante a pandemia, que fortalece-
ram ainda mais todo sistema pro-
dutivo: “Especialmente em aspectos
relacionados a biosseguranca e um
conhecimento mais profundo sobre
as dinamicas dos negécios”, ressalta
e completa: “Entdo, é continuar fir-
me, com cinturdo apertado, porque
esse ano ja ganhamos e estamos en-
trando em 2021 com a vitdria certa”.

E na carcinicultura, a expecta-
tiva de aumentar os nimeros tam-
bém segue firme: “Nao ha davidas
de que o setor atinja a meta de pro-
dugéo de 120 mil toneladas projeta-
da para 2020. E muito além disso,
para 2022, as expectativas também
seguem aquecidas, onde o objetivo
é alcancar 200 mil t, elevando tam-
bém o consumo per capita de cama-
rdo para 1,0 kg/2.022, e retornando
pela porta da frente ao mercado in-
ternacional”, finaliza Itamar. m
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