www.feedfood.com.br

P

|
Ciasulle

EDITORES

f ANO10-N°112- AGO 16 - RS 18,00 I

XCLUSIVE

PARA CRESCER

COM TECNOLOGIA E INOVACAO A SERVICO DA SAUDE E NUTRICAO ANIMAL,
SALUS INICIA NOVA FASE A PARTIR DA PARCERIA COM A MIXSCIENCE,
DO GRUPO FRANCES AVRIL



Associagdo Brasileira de Criadores de Camardo

O CONSUMO
DE CAMARAO NO
SUDESTE DA ASIA

SHIRLENE MARIA ANTHONYSAMY

s paises asidticos sdo os princi-
pais produtores e fornecedores
de camardo para os maiores
mercados consumidores. O
camardo é um dos mais im-
portantes itens de pescado comercializado glo-
balmente. Esse crustaceo, que antigamente era
considerado um item caro, teve uma significa-
tiva expansdo do seu consumo na ultima déca-
da. Com a intensificagdo do cultivo da espécie
L. vannamei em paises da Asia, a produgio
tem crescido fortemente durante este século.
Como resultado, a disponibilidade de cama-
rdo melhorou notavelmente, tornando-o mais
acessivel. A demanda e o consumo de camarao
tém aumentado em vérios paises produtores da
Asia, o que vem criando melhores oportunida-
des nos mercados domésticos.

A oferta total de pescado da Asia, o maior
produtor mundial, atingiu 118 milhdes de to-
neladas em 2014, tornando-se responsavel por
71% da producdo global de pescado para ali-
mentagao. Esse crescimento é em grande parte
impulsionado pela forte industria de aquicultu-
ra no continente. Pafses da regido, que tradicio-
nalmente tém sido fornecedores de pescado
para mercados desenvolvidos, ndo sé estdo
aumentando suas importagdes, como também,
cada vez mais, estdo direcionando sua produ-
¢do para a demanda doméstica. Isso tem sido
evidente desde a crise econdmica global no fi-
nal da década passada; moedas mais fortes da
Asia contra o délar americano tornaram mais
viavel abastecer o mercado interno e, ultima-
mente, importagdes de produtos de maior va-
lor agregado também estdo em ascensao.

Isso estd ocorrendo mesmo em paises que
tradicionalmente apresentam baixo consumo
per capita de pescado, como a India. Expor-
tadores dos EUA e da Europa estdo cada vez
mais se direcionando para a China, Singapu-
ra, Malédsia, Hong Kong e outros mercados
asiaticos, para a colocagdo de produtos de
maior valor agregado. Esses mercados emer-
gentes também estao sendo explorados por
exportadores de outros continentes devido
ao aumento da demanda dos consumidores
locais e dos precos de mercado premium.

Em grande parte da Asia e da Oceania, uma
média de 50% da renda é gasta em comida,
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especialmente considerando que hoje em dia
comer fora estd em voga, contribuindo com
cerca de US$ 4,2 trilhdes em vendas no vare-
jo de alimentos em 2015. O cenério varejista
de alimentos tem evoluido de forma acelerada
na Asia. O crescimento econdmico robusto, o
aumento de renda disponivel, as mudangas de
estilos de vida dos consumidores, juntamente
com a forte preferéncia por pescado, sdo os
principais propulsores dessa transformagdo
na Asia relacionada ao mercado de pescado.
A expansao significativa de modernas lojas de
varejo oferece aos consumidores a convenién-
cia de uma experiéncia de compra confortavel,
durante a qual os membros das familias tam-
bém podem desfrutar de um passeio juntos,

FIGURA 1. PIZZAS DE
CAMARAO DA DOMINO'S PIZZA

FIGURA 4. SECAO DE SUSHI EM
SUPERMERCADO, INCLUINDO SUSHI DE CAMARAO
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FIGURA 6. TANQUES DE
PESCADOS EM RESTAURANTE

FIGURA 2. CAMARAO

sob 0 mesmo teto. Com a ascensao da internet
social, varejistas estao explorando e oferecendo
solucoes on-line que fortalecem ainda mais o
engajamento com o consumidor.

No sudeste da Asia, o camaréo é consumido
em uma variedade de formas, desde mistura-
dos com macarrdo tipo miojo até usados em
sopas, a serem servidos como prato principal.
Camardes das espécies L. vannamei e P. mono-
don, bem como da M. rosenbergii (camarao de
4gua doce) e vdrias outras espécies de camarao
marinho, sdo populares em toda a regido. O ca-
marao é amplamente consumido tanto em casa
como fora de casa. Seu uso também € elevado e
estd aumentando no setor de bufés e de outros
servicos de alimentos que oferecem camardo
vivo, fresco, congelado, seco ou como produ-
to preparado. Outros importantes usudrios de
camardo na regido, que estdo crescendo, sdo
as redes de restaurantes japoneses, coreanos
e ocidentais que estdo se proliferando conti-
nuamente. Adicionalmente, redes de fastfood
como Domino’s Pizza, Kentucky Fried Chicken
(KFC), e McDonald’s também apresentam re-
gularmente camarao nos seus cardapios. Domi-
no’s Pizza, por exemplo, tem vérias opcdes de
camardo em seu carddpio atual (Figura 1 e 2).

A cadeia de supermercados japonesa Ise-
tan, que est4 presente na Asia, por exemplo,

FIGURA 3. CAMARAO

ENVOLTO EM BATATADAKFC DE CULTIVO FRESCO VENDIDO
EM SUPERMERCADO

FIGURA 5. TANQUE DE CAMARAO
TIGRE VIVO EM RESTAURANTE

FIGURA 7. CAMARAO
GIGANTE DA MALASIA
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promoveu fortemente a linha de pescado in-
cluindo camarao durante o Ano Novo Lunar
na Malésia, o qual, este ano, coincidiu com o
festival anual de Hokkaido. Em realidade, a
cadeia Isetan, cujas lojas sdo encontradas nas
grandes cidades da regido, promove ndo ape-
nas camardo, mas todos os tipos de pescado,
incluindo caranguejos, ostras, enguias, atum
e salmdo. O camardo tigre (P. monodon) e o
branco (L. vannamei), bem como os cama-
rdes marinhos de captura, estdo disponiveis
tanto como produtos frescos, mas também,
sdo vendidos como parte da ampla gama de
sushi ou como témpora frito (Figura 3 e 4).
O camarao e outros produtos de pescado
de alto valor também estdo entre aqueles de
uso obrigatério durante a celebragdo do Ano
Novo Lunar chinés. O festival do Ano Novo
Lunar ou da Primavera, celebrado por comu-
nidades chinesas em todo o mundo, é carac-
terizado por picos de consumo de camardo e
outros pescado, com aumento dos pregos. Para
os chineses, especialmente no Extremo Oriente
e Sudeste da Asia, reunir toda a familia para
um jantar na véspera do Ano Novo Lunar para
comemorar a data com seus entes queridos é

parte de sua tradicdo. Algumas espécies de
pescado sdo mais procuradas do que outras,
devido a importancia dos significados por trés
de seus nomes e como simbolos de prosperi-
dade. Camaréo, por exemplo, é pronunciado
como “ha” em cantonés que rima com “ha ha
ha”, denotando o riso e a felicidade.

No periodo de alta estagdo, quando a de-
manda atinge seu auge, restaurantes de frutos
do mar em Kuala Lumpur, capital da Maléasia,
em meados de fevereiro de 2016, mostraram
um aumento entre 20-40% nos precos de pes-
cado vivo. O camardo L. vannamei de cultivo,
classificacdo 50 unidades/kg, estava sendo
vendido a US$ 9,30/kg nos supermercados de
Kuala Lumpur, bem acima do pre¢o normal de
cerca de US$ 6,50. Adicionalmente, o preco
dos tamanhos grandes de camardo marinho
branco de captura fresco aumentou do nivel
normal de cerca de US$ 11,20 para US$ 27,90/
kg. Vérias espécies de pescado também sao
exibidas vivas em tanques de dgua nos restau-
rantes e os consumidores podem selecionar os
produtos de sua escolha. Nos restaurantes de
frutos do mar, o camarao tigre vivo estava sen-
do vendido a US$ 26,70/kg (Figura 5 e 6).
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Fiel a0 seu nome, o camarao de dgua doce
tem garras gigantes e uma cabega enorme, que
ocupa quase 50% do seu tamanho corporal.
No entanto, o camardo gigante de dgua doce
conhecido popularmente como “udang galah”
na Maldsia tem uma demanda considerdvel na
Asia e em outros mercados internacionais. O
Macrobrachium rosenbergii, também conheci-
do como camarao gigante da Malasia, é prova-
velmente a Unica espécie de camardo que ndo
tem uma espécie concorrente, mas ainda assim
permanece pouco explorada (Figura 7).

De forma geral, o consumo desse camarao
de dgua doce € voltado para aqueles que tém
uma renda de média para alta. Uma quantidade
substancial de camardo vivo é canalizada para
0s restaurantes de pescado, enquanto o resto
vai para os mercados de varejo (supermerca-
dos e feiras) como produto fresco. O preco do
camardo de dgua doce vivo em restaurantes
de pescado pode chegar a US$ 44,00/kg em
comparagdo com US$ 10,45/kg para o produto
fresco vendido em supermercados. m
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Diretora da INFOFISH/Malasia

A

A MELHOR TECNOLOGIA EM NUTRICAO ANIMAL
PARA UM DESEMPENHO CAMPEAO

|

RAGAO PARA EQUINOS

allnova

NUTRICAO ANIMAL

HJB.




